Sabanci Universitesi istanbul Uluslararasi Enerji ve iklim Merkezi (I1ICEC)

Medya iletisim Hizmeti

Sabanci Universitesi IICEC adina yurt ici ve/veya yurt disinda, IICEC’in raporlari ve
etkinlikleri gibi gergeklestirecegi ve iletisim degeri olan tim galismalari ile ilgili konu
Ozelinde belirlenen donem ve siire igin medya iletisimi hizmeti su sekilde planlanmaktadir:
Hedef kitlenin ve uygun mecralarin belirlenerek, bu kitleye uygun olacak sekilde medya
iletisim sirecinin tim detaylarn ile planlamasinin yapilmasi, uygulanmasi, takibi ve
raporlanmasi,

Yilhk veya doénemsel onaylanan iletisim planinin koordine edilmesi, yiratilmesi,
belirlenen strateji dogrultusunda aylik, yillik ve proje bazli medya planlarinin hazirlanmasi
IICEC'in tum faaliyetleri icin medya iletisimi stratejisinin planlanmasi: Sabanci
Universitesi’nin ve IICEC’in iletisim stratejilerine uygun olacak sekilde yillik medya iletisimi
faaliyetlerinin  planlanmasi, verilen onaylara gore uygulanmasi, ylrutilmesi,
yayinlanmasi, kontroli, analiz raporlarinin yapilmasi ve sunulmasi isi ile ilgili gerekli tim
hizmetleri saglamak

[ICEC’in tim iletisim faaliyetlerinin televizyon, radyo, gazete, dergi, internet aracihg ile
ilgili kamuoyu ve hedef kitle ile paylasilmak lizere, iceriklerin planlanmasi, verilen onaylara
gore hazirlanmasi ve uygulanmasi, yiritilmesi, yayinlanmasi, kontroli, kriz iletisimi,
kurumsal kimlige uygun basin iligskilerinin yiritilmesi dogrultusunda itibar yonetimi isi ile
ilgili gerekli tim hizmetleri saglamak

Strateji ve yaklasimlarin gesitliligi, yaraticiligl, yenilik¢i ve onctliigl, mecra bazli medya
yonetim modeli yaklasimi, maliyet-fayda analizleri degerlendirme kriterleri olacaktir. Her
kanal icin hedef kitleye ve Sabanci Universitesi’nin stratejileriyle uyumlu ve destekleyici
strateji olusturulmasi. Stratejinin esaslari erisim, itibar, rekabette farklilasma ve onci
olma, yurt ici & yurtdisi bilinirligin arttirilmasi ve olusturulmasi olacaktir.

IICEC Onursal Baskani Fatih Birol ve IICEC Direktori Bora Sekip Giiray’in yani sira merkezin
belirleyecegi isimlerin s6zcllluglinde IICEC'in gerceklestirecegi faaliyetlere paralel olarak
lider iletisimi

iletisim stratejisini belirleme asamasinda, merkezin mevcut konumlandirmasi, stratejik
iletisim hedef oOnerileri IICEC ile paylasilmalidir. Bu dogrultuda ana stratejinin
konumlandirmasi ve mecra 6zelinde icerik stratejileri belirlenecektir.

Enerji ve iklim alanlarina dair iletilecek brief dogrultusunda uygun oneriler icin 6n bir
arastirma yaparak alternatifli yurt ici ve yurt disinda mecra planlamasi yapilmasi
Markanin bilinirligini ve basindaki goriintrligliini artirmak,

Ozel haber, roportaj, basin bilteni gibi araclarla basin goriiniirligi elde edilmesi,

Kurum ile basin arasindaki iliskinin gliclenmesi amaciyla 6zel etkinlikler diizenlenmesi,
sozciler ve hedef basin mensuplari arasinda iliskilerin gliclendirilmesi

Merkez ile ilgili elde edilecek haber yansimalarinin giinlik, aylik, yillik olarak raporlanmasi,



e Basin kriz yonetiminin yapilmasi, kriz yonetimi i¢cin 6nceden hazirlik yapilmasi, olasi
senaryolar lizerine alternatif hareket planlari olusturulmasi



